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Aspectos de cultivo e mercado das tildpias Niloticas no Brasil
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Resumo

Apesar de ser cultivada ha cerca de 45 anos, a tilapicultura
brasileira se desenvolveu somente nos tltimos 25 anos. No
inicio, a espécie era desconhecida e até rejeitada por alguns
mercados. As duas primeiras décadas de crescimento lento
foram gracas a explosao dos “pesque-pague’, porém, a partir
da metade dos anos 90, acabou seguindo um modelo muito
semelhante ao da integracgao vertical avicola, e hoje pode ser
consideradaumgrande sucesso. Himais de 25 anos é aespécie
aquicolamais cultivadano Brasil, presente em todos os Estados
e regioes, e ¢ a atividade zootécnica de maior expansao da
atualidade e, provavelmente, das proximas décadas.

Atilapia Nil6tica apresenta caracteristicas zootécnicas su-
periores amaioriadas espécies aquaticas: velocidade de ganho
depeso, sobrevivéncia, resisténcia as doencas, alémde possuir
uma carne de qualidade superior com poucas espinhas, o que
facilita o trabalho de filetagem e sua aceitacao no mercado.

Introducédo

O cultivo de tilapias no Brasil saiu de uma posi¢ao de quase
inexisténcia no inicio dos anos 90, para um forte e constante
crescimento de dois digitos nasegundametade damesmadé-
cada, principalmente devido aos grandes avancos tecnolégicos
que levaram a reducao da conversao alimentar, mortalidade
e daidade de abate.

Ahistériado cultivo datildpia-do-Nilo no Brasil teve inicio com
aimportacao do estoque fundadorem 1971, em Pentecostes, no
DNOCS (Departamento Nacional de Obras Contra as Secas),
eumnumero muito pequeno de animais sobreviventes desta
longa viagem da Costa do Marfim acabou sendo responsavel
por uma producao anual de cerca de 10 mil toneladas duas
décadas mais tarde (inicio dos anos 1990). Até esta marca ser
atingida, o mercado desconhecia a tildpia. Em Sao Paulo por
exemplo, principal mercado do pais, a tilipia era sinonimo de
“pescado de tltima classe, oriundo de represas poluidas’,com
“gosto de lodo ou querosene”.

A fase de crescimento acelerado do final dos anos 90 foi
impulsionada em grande parte pelo desenvolvimento das
tecnologias de cultivo, e pela introducao, em 1996, de uma
linhagem genética de alta performance proveniente da Tai-
landia. O Oeste do Parana foi o epicentro desta explosao que,

num segundo momento, foi alavancada por um sistema de
integragoes verticais entre pequenos e médios produtores-
-processadores-distribuidores, e continua até os dias de hoje,
comtaxasanuais de crescimento superando 0s 20%. Algumas
integragoes verticais desta regido se preparam para adotar
novas técnicas de cultivo, como o sistema de bioflocos.

A cadeia produtiva vem se organizando nas tltimas duas
décadas, em praticamente todo o pais, a excecao da regiao
Norte, onde a tildpia é utilizada como espécie forrageira para
pescados carnivoros nativos, como o pirarucu. Existe uma
significativa profissionalizacao da atividade nos tiltimos anos,
desdeaqualidade e disponibilidade de alevinos, melhoramento
genético, racoes mais especificas e eficientes, equipamentos,
automatizacgado, processamento, transporte e sistemas de
cultivo. Apesar dessa grande evolugao, existem ainda uma
série de oportunidades de otimizar uma serie de aspectos da
cadeia produtiva, como o uso de sistemas de cultivos mais
avancados e sustentaveis.

Atilapia Nil6tica é atualmente a espécie aqudtica mais cul-
tivadano Brasil, e, apesar de proibida em varios estados, é pro-
duzidaem praticamente todos osrincoes. Os dados estatisticos
variam muito. Dependendo da fonte consultada, a producao
brasileira de tildpias estd no amplo intervalo entre 200 e 380
mil toneladas (42-62% do total dos peixes cultivados). Existem
muito poucas publicacoes e dados sobre o mercado Brasileiro
de tilapias. A presente revisdo é resultado de um estudo para
uma empresa privada e que teve o objetivo de levantar dados
sobre o cultivo de tildpias sob a 6tica do mercado de ra¢des.

Metodologia

Opresente estudofoirealizado demarco de 2014 afevereiro
de 2015, com a coleta direta de dados de campo, e revisao da
literatura disponivel, e, para fins comparativos, utilizou-se as
fontes oficiais disponiveis (FAO, IBAMA, MPA e IBGE).

Foram mobilizadas um total de 40 pessoas ligadas aos
produtores de tildpias em todo o pais, a maioria delas vende-
dores, representantes comerciais, distribuidores de racao e
extensionistas rurais.

Os dados foram coletados a partir de 20 viagens aos prin-
cipais polos de cultivo (ou “clusters”) de tilapia onde foram
entrevistados os principais produtores, as associacoes de
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produtores, cooperativas, e demais empresas ligadas a cadeia
produtiva, em especial os representantes e distribuidores de
equipamentos, racoes, materiais de consumo como redes,
reagentes de andlises de 4gua, empresas ou individuos trans-
portadores de peixes, empresas compradoras, distribuidoras
e processadoras de pescado cultivado e os mercados locais
onde o pescado é comercializado.

Ospolosou “clusters” de cultivo foram escolhidos conforme
adistribuicao dovolume devendas deracoes especificas para
tildpias (Figura 1).

Figura 1. Diviséo dos principais polos aquic olas do Brasil c onsiderando
volume de vendas de racdo especifica para tilapia

Resultados e discussdo

Os vinte clusters e sua estimativa de producao de tildpias
para 2008, 2011 e 2014 sao apresentados na tabela 1. Os clus-
ters nimeros 1 a 4 incluem outras espécies de peixes nativos
carnivoros alimentados com alevinos ejuvenis de tilapias nas
fases iniciais. O Polo de niimero 20 inclui 15.000 toneladas de
carpas e jundids.
Tabela 1. P roducao de tilapia nos principais polos aquic  olas do Brasil
considerando volume de vendas de racédo especifica para tilapia

Para cada cluster foi realizado relatdrio que descrevia a
situacdo geral dos cultivos. Por exemplo, os polos 13 e 14,no
Estado de Minas Gerais, podem ser visualizados na figura
2 e tiveram as seguintes consideracoes resumidas:

Polo 13: Minas Gerais Central (Trés Marias)

Em Trés Marias, a totalidade das 12.650 toneladas pro-
duzidas em 2014 eram com o crescimento final em gaiolas,
e o nivel de tecnologia ¢ medianamente elevado, fazendo
uso intenso de ragdoes mais caras que a média dos clusters
brasileiros.

Polo 14: Minas Gerais Sul/Oeste (Furnas e Triangulo
Mineiro)

Em Furnas os cultivos sao igualmente de tildpias em
gaiolas, mas o reservatorio ¢ um dos poucos do pais que
encontra-se em crescimento nao muito acelerado, cerca
de 4-5% ao ano, e faz uso de ragoes mais economicas (pre-
¢os mais baixos). No Triangulo Mineiro, por outro lado, as
5.000 toneladas em cultivo estao, em sua grande maioria,
em viveiros escavados (rusticos), e utilizam um nivel de
tecnologia e consumo de alimentos mais baixos.

Figura 2. Ex emplos de destaque nos principais polos pr ~ odutores de

pescado no Brasil

Os resultados encontrados neste estudo e apresentados
natabela 1foram muito distintos das estatisticas disponiveis
(FAO,IBAMA, MPA e IBGE), provavelmente pela metodolo-
gia utilizada de cruzamento de dados (mais subjetiva), ao
invés da coleta e tabulacao de dados diretamente com os
produtores dos demais estudos.

Outros estudos igualmente estimam nos tiltimos 25 anos
crescimentos anuais superiores a 20% para a producio
de tilapias no Brasil. A atual producao nacional ainda em
2012 jd era superior a 60% do total de tildpias produzidos
em todas as Américas (Inocap, 2014), ultrapassando, em
quase o dobro, a soma dos principais exportadores de filé
fresco de tilapia para o mercado Norte-americano (México,
Honduras, Costa Rica, Equador e Colombia).
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Figura 3. P roducdo de tildpia nas Américas em 2012,emt  oneladas e

participacdo das Américas na producdo mundial de tildpia

Estas 200 a 300 mil toneladas de peixe inteiro cor-
respondem a cerca de 70-100 mil toneladas de filés. O
rendimento de files ¢ em média de 32-37% do total, mas
pode chegar aos 42% quando se faz o reaproveitamento
de carcacas. Este volume foi praticamente todo absorvido
pelo mercado interno (0,5 kg de filés/brasileiro/ano), e é
comercializado praticamente sem maiores esforcos de
marketing. Portanto, estes numeros deverao melhorar
por pelo menos duas décadas a mais. A figura 4 mostra
a evolucao do mercado de tilapias no Brasil desde 1980
até os dias de hoje.

Figura4.E volucdo do mer cado de tildpia no Brasil 1908-2016 (* -
estimativa, utilizando-se o volume de venda de ra¢des para tilapias e um
FCA médio de 1,65:1), em toneladas/ano

O presente estudo constatou que os cultivos de tilapia
vém passando por um processo de intensificacao no Brasil,
e a drea cultivada é praticamente a mesma de cinco anos
atrds, a exce¢ao de novas dreas (parques aquicolas) para
o cultivo em gaiolas em dguas publicas. Tecnologias avan-
cadas de cultivo como o sistema de bioflocos vem sendo
introduzidas aos poucos na tilapicultura comercial. Um
exemplo de sucesso ¢ a adicao de tilapias em bioflocos
em conjunto com o cultivo de camaroes, praticado na
empresa Camanor (figura 5).
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Figura 5. Criacdo de tilapia em bioflocos em c onjunto c om camarao .
Fonte: Camanor (2015)

Apesar de ainda produzirmos muito pouco quando com-
parados aos principais produtores mundiais de tildpias (cerca
de 7% do total mundial), o Brasil é um dos poucos paises do
mundo onde a tildpia é a principal espécie cultivada, e hoje
exportamos uma série de tecnologias de cultivo que servem

de modelo aos principais produtores mundiais.
Ossistemas de “self-containment” ou de circuito
fechado (RAS) sao hojeumatendénciaglobal de
sustentabilidade, inclusive na salmonicultura
chilenaenorueguesa. O governo brasileiro vem
apoiando a expansao dos cultivos em gaiolas
(4guas publicas), onde os riscos de acidentes,
como arecente mortandade de 6 mil toneladas
no acude do Castanhao, sao enormes.
Também foi possivel observar em todos 0s
clustersvisitados que o mercado de tilapia segue
comumademandabemmaior do queaoferta.O
Brasil importa uma grande quantidade de pes-
cado, e praticamente toda producao de tildpias
estd sendo destinada ao mercado interno. O filé
fresco detildpia com qualidade para exportagao
tem sido comercializado nas grandes redes de
supermercados aprecos que variam entre R$24,00 e R$39,00 0
quilo, preco semelhante aofilé de salmao congelado. Enquanto
oMéxicofor capazde atravessar afronteirados Estados Unidos
por terra e colocar filés no Texas e Arizona a US$ 7.00/kg (R$
28,00/kg), vai ser muito dificil o Brasil competir no mercado
internacional, mesmo com o dolar atualmente favoravel.

Nos udltimos 25 anos o consumo mundial per capita de
pescados vem crescendo mais que o dobro com relacdo as
demais proteinas animais. Este crescimento consistente nos
mercados interno e externos (principalmente Estados Unidos
e Japao), impulsionou a instalacao de diversas unidades de
processamento de tildpias nos ultimos 20 anos, principalmente
nasregioes Sul e Sudeste do Brasil. Porém, abaixa do dolarna
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ultima década desencorajou os exportadores, situacdo que
perdura até este momento. A recente alta do ddlar criou uma
momentanea euforia entre as grandes empresas brasileiras,
algumas das quais retomaram estudos de exportagdes, mas
aparentemente nao houve nenhuma iniciativa de sucesso.

As taxas de crescimento mundial do cultivo e da comer-
cializacao datildpia seguem as brasileiras, bem superiores as
demais espécies aquicolas. A figura 6 mostra comparativamente
o crescimento global das tildpias nas ultimas décadas com
salmaoes e catfishes.

Figura 6. Cr escimento global da pr oducéo de tildpia c omparado com
salmao e catfish, em toneladas/ano
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Conclusées
Apesar dos cerca de 45 anos, a tilapicultura brasileira
passou por duas fases bem distintas: a fase de desconhe-
cimento geral, que durou duas décadas de crescimento
lento, gracas a demanda dos “pesque-pague’, e a fase de
rapido desenvolvimento dos ultimos 25 anos. Hoje, a ati-
vidade segue um modelo moderno muito semelhante ao
da integracao vertical avicola, e prova da eficiéncia deste
sistema é que ha mais de 25 anos é a espécie aquicola mais
cultivada no Brasil.
A tilapicultura Brasileira nunca passou por
periodos de crises de mercado, talvez por isso
possa ainda melhorar muito na eficiéncia e
sustentabilidade dos cultivos. A diminuicao
das vendas iniciais ao exterior foi prontamente
anulada pelo constante aumento do consumo
interno. Mudancas no estilo de vida da sociedade
fizeram com que aindustria se adaptasse asnovas
necessidades e preferéncias dos consumidores
em termos de precos e qualidade. Deste modo,
novos mercados foram conquistados com a
colocacao de tildpias em diferentes tamanhos
e apresentacoes.
Referencias disponiveis na ABCC - abccam@
abccam.com.br
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Camarao Cultivado do Brasil!!
“Exportar serd o Proximo Passo, o que se deve conhecer”

Prof. Eng. Patricio Estrada MSc."
pestrada@icexcomercio.com

comercializagao internacional do camarao é um

aspecto de grande importancia paraos criadores

sejam estes grandes, micro ou pequenos pro-
dutores. Apesar da evidéncia de que o grande mercado
consumidor do camarao brasileiro é o doméstico, as
exportacoes vém se tornando cada vez mais, uma alter-
nativa interessante para os produtores de camarao no
Brasil. E assim que, a situagao atual e a globalizagao fazem
com que hoje os empresdrios passem a pensar de forma
diferente com respeito ao comércio exterior. A tentacao
de todo homem de negécios na atualidade é vender e,
sobretudo, ao exterior, isto é, exportar. A ninguém lhe
resulta dificil argumentacao, se a producao de camarao
progride no Brasil, ou se o mercado interno se contraiu
ou foi insuficiente para absorver a producao brasileira,
devemos comecar a pensar seriamente nos clientes além
de nossas fronteiras.

Paratentar oingresso em mercados do exterior, conhe-
cidos como mercados exigentes, sobretudo de alimentos
de alta qualidade, onde se apresentam multiplos compe-
tidores procedentes, as vezes, de remotos lugares e que
oferecem precos muito atraentes, o exportador brasileiro
deverd se assegurar de que seu produto e sua empresa
cumprem com as seguintes caracteristicas:

Primeiro: uma qualidade de camarao diferente, se pos-
sivel excepcional, que inclusive supere as expectativas dos
possiveis clientes. Segundo: uma qualidade do camarao
tal que cumpra com todos os requisitos das normas téc-
nicas aplicaveis do pais de destino e, ademais, com todos
os codigos, regulamentos e disposicoes sanitdrias ou de
comércio, incluindo as que se referem a sua apresentacao
e embalagem. Terceiro: uma capacidade de produc¢ao
flexivel, adequada e suficiente para adaptar-se, em forma
rdpida e economica, as flutuacoes da demanda, levando-se
em consideracao que, em geral, os volumes de produgao
de camarao requeridos pelos mercados importadores
sao grandes e superam amplamente a demanda local,
sendo precisamente esta uma das grandes vantagens
dos mercados externos.

Nestes proximos dias 16 a 19 de Novembro de 2015,

teremos a Feira Nacional do Camarao - FENACAM’15
em Fortaleza (CE), o programa estabelecido de palestras
indica que aiserao tratados véarios temas muito interessan-
tes como: os efeitos das mudancas climaticas, avaliacao
daindustria da aquicultura, seu crescimento e desafios,
formulacao de ragoes e estratégias para alimentacgao do
camarao, a qualidade dos ingredientes e as ragoes para
camarao, todos os temas relacionados com doencas,
melhoramento genético ou estimulo imunolégico em
camaroes, como conter uma ameaca global, fabricacao de
racOes para camarao em pequenas unidades fabris, siste-
mas de producao intensiva com vistas ao melhoramento
dosresultados produtivos e a carcinicultura, envolvendo
arealidade mundial e os desafios confrontados por este
setor no Brasil.

Vamos contar com palestrantes muito importantes da
Alemanha, Bélgica, Brasil, Cingapura, Estados Unidos,
Equador, Espanha, Franc¢a, Guatemala, México, Noruega
e Tailandia, cujos temas serao dirigidos a producao den-
tro de um programa que prioriza o cultivo do camarao
destinado a satisfacao do consumidor final.

Entao, depois de ter uma primeira etapa, que é amudanca
e melhora na producao de camarao, com os programas
de biosseguranca, gestao de qualidade, boas praticas de
manejo na producao dos camaroes, associados as inve-
javeis condi¢oes naturais, um clima altamente favoravel,
e as possibilidades de desenvolver a sua explorac¢ao, do
mar ao interior, amparado por grandes laboratérios,
fabricas de racoes e industrias de processamento, etc.
O segundo passo, serd nao somente cultivar o camarao,
mas sim criar uma cultura de “exporta¢do do camarao”
parafazer do Brasil um dos grandes exportadores de ca-
marao da América Latina, galardao até agora tao somente
conquistado pelo Equador, que no ano 2014 vendeu ao
exterior 299 mil toneladas de camarao cultivado, com uma
receita total de US$ 2,5 bilhoes, segundo cifras estabe-
lecidas pelo Banco Central do Equador (BCE). Uma das
dificuldades para a exporta¢do e nao a menor, consiste
no pouco ou nenhum conhecimento verdadeiro que se
dispoe, sobre as caracteristicas de qualidade que devem
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reunir os produtos de exportacgao, as caracteristicas dos
mercados exteriores, 0s mecanismos e procedimentos
de exportacao, seus tramites, as circunstancias e segu-
ridades de pagamento, etc. Para preencher esses vazios
de conhecimentos e de experiéncia, temos condensado
neste artigo, e naturalmente em futuros artigos que
publicaremos nesta revista, aquela informacao bésica,
de carater prético que as empresas precisam conhecer,
incluindo pessoas dedicadas ao cultivo de camarao e que
desejam iniciar atividades de exportacao.

Conhecimento e sele¢cao dos mercados importadores
de camarao: Para iniciar o processo de exportacao, os
cultivadores de camarao devem conhecer cinco passos
importantes:

Primeiro: ao decidir exportar, a primeira coisa que
todo produtor de camarao deve fazer, é confirmar que sua
empresadispde por simesma, ou mediante terceirizacao,
das capacidades logisticas necessdrias para localizar
com oportunidade e sem detrimento da qualidade, as
quantidades de produtos que demandam os mercados
exteriores. Devemos garantir um fornecimento estavel
de acordo com a demanda do camarao, com a qualida-
de requerida para manter seus mercados do exterior
abastecidos, sem problemas para o comprador. Estar
com capacidade de garantir a qualidade do camarao de
exportacao mediante os mecanismos e as autoridades
legalmente estabelecidas, tanto no Brasil como no pais
de destino. Dispor dos meios e sistemas de embalagem
paraque aempresa possa garantir a qualidade do produto,
sua inviolabilidade e, ademais, devem cumprir com as
regulamentacgoes especificas vigentes no pais de destino.
Nossa empresa pode garantir um adequado servico ao
consumidor do pais de destino, seja diretamente ou por
intermediarios confidveis e finalmente devemos saber
sim se 0s meios de transporte que se requerem utilizar,
dao a confiabilidade requerida para garantir a qualidade,
ainviolabilidade e a oportunidade de entrega do camarao,
a custos razoaveis, aprovados pelo comprador.

Segundo: fazer uma pesquisa de mercado, por
exemplo; quais paises compram camarao? Temos muitos
paises que compram grandes quantidades como: Estados
Unidos, Japao, Espanha, Alemanha, Bélgica, Franca, Italia,
China, Vietna, Russia, Tailandia, Paises Baixos, América
Latina: México, Guatemala, Costa Rica, Honduras, Bolivia,
Colombia, Chile, Argentina, Uruguai, etc.

Terceiro: conhecer como funciona o sistema de

comercio internacional do camarao e as dificuldades
de acesso aos mercados, por exemplo: um ou outro tipo de
restricao, desde aimposicao de barreiras alfandegarias,
tarifas, taxas e cotas, bloqueios, controles cambiais, as
barreiras nao-tarifarias e as barreiras comerciais.

Quarto: conhecer as condi¢cdes de venda, paraisso,
devemos utilizar os termos internacionais do comercio
Incoterms 2010. Estes termos definem as condicoes e as
responsabilidades entre o exportador do camarao o seu
importador. Estas fixam, direitos e obrigacoes e indicam
quando comecaorisco e quando termina o mesmo. Nos-
sos compradores podem uns querer acertar o negocio
usando EXW a partir do local de producao, outro pode
pedir FOB, livre bordo, outro talvez CFR ou CIF ou sim-
plesmente nosso o importador de camarao pode pedir
um or¢camento DAT ou DAP. Aimportancia destes termos
é que estabelecem com precisao o preco e as obrigacoes
de ambas partes, e uma operacao usando os Incoterms
2010 reduz a possibilidade de interpretacoes erroneas e
prejuizos entre compradores e vendedores.

Quinto e Gltimo passo: conhecer como cobrar pela
exportacdo: uma vez que os criadores de camarao to-
maram a decisdo de exportar, fizeram uma pesquisa de
mercado, conhecem como funciona o sistema de comercio
internacional do camarao, as dificuldades de aceso ao
mercado e jd conhecem as condi¢des de venda, os termos
internacionais do comercio Incoterms 2010. O préoximo
passo é conhecer como cobrar pela exportacao, porque
saber exportar é fantdstico, mas muito mais fantastico é
saber cobrar pela exportacao. Existem muitas formas de
cobrar pela exportacao, pode ser mediante pagamento
antecipado, sem duvida a melhor solucao para o expor-
tador, pagamento a vista, contra documentos, pagamento
a prazo, como também podemos usar a remessa sem
saque, a cobranca do exterior ou vdrios tipos de cartas
de crédito e o seguro de crédito a exportacao.

No préximo artigo indicaremos como funciona alegis-
lacao brasileira para exportacao, as autorizacoes para
exportacao do SISCOMEX, e com eles a Receita Federal
do Brasil (RFB), Secretaria de Comércio Exterior SECEX
e o Banco Central do Brasil BACEN. E as formas de ex-
porta¢ao como: exportacao direta, indireta, concertada,
compensada e finalmente a exportacao produtiva.

(1) Univ ersidade de Sao P aulo (Dout orando na FEA,
Marketing/Presidente da ICEXCOMERCIO S. A.
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ESTATISTICAS
ABCC

ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE CRIADORES DE CAIARAD

DESEMPENHO DAS EXPORTAGOES DE PESCADO DO BRASIL:
VOLUME E VALOR EM JAN - SET 2004 - 2015

= Volume(Ton.) ==Valor(US$ Mil)
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ASSOCIAGAD BRASILEIRADE CRIADORES DE CAUARAD

DESEMPENHO DAS IMPORTAGOES DE PESCADO DO BRASIL:
VOLUME E VALOR EM JAN - SET 2004 - 2015
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-
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ASSOCIAGAO BRASILEIRA D CRIADORES DE CAIARIO

DESEMPENHO DAS EXPORTACOES DE CAMARAO CULTIVADO:
VALOR EM JAN - SET 2004 - 2015
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ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE CRIADORES DE CAMARD

DESEMPENHO DAS EXPORTAGOES DE CAMARAO CULTIVADO:
VOLUME EM JAN - SET 2004 - 2015
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ASSOGIAGAD BRASILEIRA DE CRIADORES DE CAMARAO

BRASIL — IMPORTACOES DE PESCADO POR PAIS DE ORIGEM
EM VOLUME 2013 - 2015 (JAN - SET)

PAis HISTORICO DAS IMPORTACOES DE PESCADOS POR ORIGEM EM VOLUME 2013-2015

Ton15 | Part% |Cresc15/14 | Ton14 | Part% | cresc14/13 | Ton13 | Part%
Chile 69.202 | 27,44% 608% | 65.234 |22,01%| 1250% | 57.984 | 18,54%
China 56.820 | 22,53% 807% | 52.575 [17,74%| -2645% | 71.479 | 22,86%
Vietnd 28.642 | 11,35% | -41,92% | 49.311 |16,64%| 2444% | 39.627 | 12,67%
Argentina 22.705 9,00% | -1879% | 27.960 | 9,44% | 1,14% | 27.646 | 8,84%
Noruega 14510 | 575% 2269% | 18.769 | 633% | 232% | 18.343 | 587%
Equador 10.332 4,10% 811% 9.557 | 323% | 3338% | 7.166 | 2,20%
oma 8.930 3,54% 9137% | 4.666 | 157% | 6240% | 12.409 | 3,97%
Portugal 7.550 299% | -2826% | 10523 |3,55% | 4,70% | 10.051 | 321%
Tailandia 6.604 2,62% -1,92% 6734 | 2,7% | -41,4% | 11.460 | 3,66%
Peru 5.031 1,99% | -2842% | 7.029 |237% | 11,06% | 6329 | 2,02%
Marrocos 4.870 1,93% | 7398% | 18.716 |632% | 27,88% | 25.952 | 830%
Uruguai 4.761 189% | 37,3% | 7.585 |256% | 24,5% | 9.999 | 3,20%
Taiwan (Formosa) 4.080 162% | -4430% | 7.325 |247% | 367% 7.066 | 2,26%
SUB-TOTAL 244.038 | 9675% | -1467% | 285983 |9651%| -639% |305.510 | 97,69%
OUTROS 8.199 325% | -2075% | 10346 | 3,49% | 4350% | 7.210 | 231%
TOTAL 252.237 | 100,00% | -14,88% | 296.329 [100,0%| -5,24% |312.720| 100%

Fonte : Aliceweb, Outubro, 2015
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ASSOGIAGAD BRASILERA DE CRIADORES DE CANARAD

BRASIL — IMPORTAGOES DE PESCADO POR PAIS DE ORIGEM
EM VALOR 2013 - 2015 (JAN - SET)

PAlS HISTORICO DAS IMPORTAGOES DE PESCADOS POR ORIGEM EM VALOR 2013-2015

US$ 15 | Part% [cresc15/14| US$14 | Part % |cresc14/13| US$13 | Part%

Chile 360,41 | 39,02% | -14,79% | 422,95 [37,57%| 2355% | 34234 |33,12%
China 177,73 | 1924% | 663% | 16669 |1481%| 672% | 17869 |17,29%
|Noruega 91,34 | 989% | 1469% | 107,07 | 951% | 048% | 10656 |1031%
Argentina 7192 | 7,79% | -1512% | 84,73 |7,53% | 1,72% | 8329 | 806%
Vietnd 5415 | 586% | 4529% | 9898 |879% | 2476% | 7934 | 7,68%
Portugal 5157 | 558% | 27,28% | 7091 |630% | 378% | 6833 | 661%
Equador 2985 | 323% | 2007% | 37,34 [332% | 3262% | 2816 | 2,72%
Tailindia 1818 | 1,97% | 286% | 1871 | 1,66% | 3715% | 2977 | 2,88%
Peru 1219 | 1,32% | 3376% | 1841 |164% | 057% | 1830 | 1,77%
Uruguai 11,72 | 1,07% | 41,35% | 19,98 | 1,77% | 1670% | 2398 | 232%
Taiwan (Formosa) 1059 | 1,15% | -4452% | 19,09 | 1,70% | 3462% | 1418 | 1,37%
438 | 047% | 7957% | 2145 |191% | 22,17% | 27,56 | 2,67%

oma 563 | 061% | 9080% | 295 [026% | 6230% | 783 | 076%
SUB-TOTAL 899,65 | 97,40% | 17,41% | 1089,25 |96,76% | 8,03% | 100833 |97,55%
OUTROS 2401 | 2,60% | 34,17% | 3648 |324% | 4402% | 2533 | 2,45%
ToTAL 923,66 [100,00%| -17,95% [1.125,73] 100% | 8,91% | 1.033,65 | 100%

-
Fonte : Aliceweb, Outubro, 2015

-
Fonte : Aliceweb, Outubro, 2015
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X 1000 TONELADAS

BRASIL - EVOLUGAO DAS IMPORTAGOES DE PESCADO
DA CHINA 2005 — 2012 e 2013 — 2015 (JAN - SET)
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ASSOCIAGAO BRASILEIRADE CRIADORES DE CAARAD

BRASIL - EVOLUCAO DAS IMPORTACOES DE PESCADO

DA ARGENTINA POR PRODUTO EM JAN - SET 2013 - 2015

Conservas**- Capitulo 16

ASSOCIAGAO BRASILEIRADE CRIADORES DE CAUARAD
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BRASIL - EVOLUGAO DAS IMPORTAGOES DE PESCADO
DO VIETNA 2008 - 2012 e 2013 — 2015 (JAN - SET)
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ASSOCIAGAD BRASLEIRADE CRIADORES DE CAUARAO

BRASIL - EVOLUCAO DAS IMPORTAGOES DE PESCADO
DO VIETNA POR PRODUTO EM JAN — SET 2013 — 2015

ASSOCIAGAD BRASLEIRADE CRIADORES DE CAUARAO

BRASIL - EVOLUCAO DAS IMPORTACOES DE PESCADO
DA CHINA POR PRODUTO EM JAN - SET 2013 - 2015

BRASIL: EVOLUCAO DAS IMPORTAGOES DE PESCADO DA

CHINA, VIETNA, EQUADOR, E TAILANDIA 2013 -2015 JAN - SET
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